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Prologia merupakan jurnal hasil karya tulis dari mahasiswa Fakultas Ilmu 

Komunikasi Universitas Tarumanagara. Jurnal ini menjadi forum publikasi bagi hasil 

karya mahasiswa. Artikel yang diterbitkan masih jauh dari sempurna dan terbuka 

untuk saran serta kritik yang membangun. 

 

Prologia menerbitkan artikel hasil karya mahasiswa di bidang ilmu komunikasi, 

terutama di bidang periklanan, marketing komunikasi, public relations, jurnalistik, 

media, teknologi komunikasi, simbol, komunikasi antar budaya, komunikasi bisnis, 
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