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4.4.13 Gambaran Konsep Diri dan Perilaku Konsumtif
Analisis data tambahan dilakukan terhadap gambaran data konsep diri dan perilaku konsumtif, menggunakan fungsi crosstab. Dari hasil yang didapatkan, frekuensi terbanyak adalah responden dengan konsep diri netral dan perilaku konsumtif sedang, yaitu sebanyak 196 responden (50.9%). Responden dengan konsep diri netral yang termasuk dalam kategorisasi perilaku konsumtif tinggi berjumlah 47 responden (12.2%), responden konsep diri positif yang termasuk dalam kategorisasi perilaku konsumtif tinggi berjumlah 11 responden (2.9%) dan responden konsep diri negatif yang termasuk dalam perilaku konsumtif tinggi terdapat 5 responden (1,3%). Hal tersebut memperlihatkan bahwa wanita dewasa awal di Jakarta yang termasuk ke dalam responden pada penelitian ini yang terbanyak adalah responden dengan konsep diri netral dan perilaku konsumtif tinggi. Responden dengan konsep diri netral yang termasuk dalam kategorisasi perilaku konsumtif rendah berjumlah 40 responden (10.4%), sedangkan responden dengan konsep diri positif yang termasuk ke dalam perilaku konsumtif rendah berjumlah 6 responden (1.6%), dan responden dengan konsep diri negatif yang termasuk dalam kategori perilaku konsumtif rendah berjumlah 12 responden (3.1%). Hal tersebut memperlihatkan bahwa wanita dewasa awal di Jakarta yang termasuk ke dalam responden pada penelitian ini yang terbanyak adalah responden dengan konsep diri netral dan perilaku konsumtif tinggi. Hal tersebut memperlihatkan bahwa wanita dewasa awal di Jakarta yang termasuk ke dalam responden pada penelitian ini yang terbanyak adalah responden dengan konsep diri netral dan perilaku konsumtif rendah. Untuk lebih jelasnya, dapat dilihat pada lampiran tabel 5.16 dan lampiran 24.
Tabel 4.15
Gambaran Konsep Diri dan Perilaku Konsumtif Responden
	
	
	Perilaku Konsumtif
	Total

	
	
	Rendah
	Sedang
	Tinggi
	

	Konsep Diri
	Negatif
	12
	23
	5
	40

	
	
	3.1%
	6.0%
	1.3%
	10.4%

	
	Netral
	40
	196
	47
	283

	
	
	10.4%
	50.9%
	12.2%
	73.5%

	
	Positif
	6
	45
	11
	62

	
	
	1.6%
	11.7%
	2.9%
	16.1%

	Total
	58
	264
	63
	385

	
	15.1%
	68.6%
	16.4%
	100.0%
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