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Abstrak - Yayasan Sahabat Anak merupakan yayasan yang berjuang untuk pemenuhan hak anak khususnya anak-anak

marjinal. Hingga saat ini, Yayasan Sahabat Anak masih memerlukan bantuan berupa tenaga volunteer dan juga donasi untuk

terus menjalankan dan mengembangkan program-program mereka. Namun dengan kebutuhan tersebut, mayoritas

masyarakat Jakarta masih belum mengetahui tentang Yayasan Sahabat Anak, maka dari itu dibutuhkan suatu media

promosi untuk meningkatkan jumlah bantuan bagi Yayasan Sahabat Anak. Perancangan dilakukan dengan metode tahap

pra-produksi, produksi sampai pasca-produksi. Media utama perancangannya instagram yang berisi konten berupa video

series, poster-poster ajakan, poster instagram story, dan juga instagram story ads yang dimana konten-konten tersebut juga

dipublikasikan di media pendukung Youtube dan juga Facebook. Selain itu dibuat juga website banner untuk di website

Yayasan Sahabat Anak.

Kata kunci: Media Promosi Digital; Yayasan Sahabat Anak. Media sosial

I. PENDAHULUAN

Direktorat Jenderal Rehabilitasi Sosial
mengidentifikasi masih ada 16.290 anak
jalanan di seluruh Indonesia pada tahun 2018.
Dari jumlah tersebut, Jakarta menjadi kota
kedua dengan jumlah anak jalanan terbanyak,
yaitu 2.750 anak (Pembaruan, 2018). Sering
kali hak anak-anak tersebut tidak terpenuhi,
salah satunya adalah hak mereka untuk
menerima pendidikan. Pada tahun ajaran
2017/2018 dilansir pada idntimes.com
terdapat 187.828 anak yang putus sekolah di
Indonesia dan tentunya anak jalanan
termasuk dalam jumlah tersebut. Maka dari
itu, anak-anak tersebut perlu diberi perhatian

dan dibina.

Yayasan Sahabat Anak merupakan Yayasan
yang berjuang untuk pemenuhan hak anak,
khususnya anak-anak marjinal. Yayasan
Sahabat Anak masih membutuhkan bantuan
berupa tenaga volunteer ataupun donasi agar
dapat terus menjalani dan mengembangkan
program mereka. Namun, dengan kebutuhan
tersebut khalayak sasaran belum mengetahui
tentang Sahabat Anak. Untuk itu dibuat
perancangan media promosi digital Yayasan
Sahabat Anak di media sosial.

Khalayak sasaran vyang dituju dalam
perancangan ini, secara geografis masyarakat
Jakarta, demografis pria maupun wanita yang
berusia 17-25 tahun, SES B&A, secara

psikografis menyukai komunitas, berbagi,

memiliki rasa peduli dan ingin membantu, dan
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dari sisi behavioral aktif menggunakan media
sosial. Perilaku tersebut memiliki dampak
positif yaitu memudahkan kita untuk

berinteraksi dengan banyak orang,
memperluas pergaulan, jarak dan waktu
bukan lagi masalah, lebih mudah dalam
mengekspresikan diri, penyebaran informasi
dapat berlangsung secara cepat, biaya lebih
murah (Cahyono, 2016).

Di era digital ini media promosi digital di
media sosial menjadi pilihan yang tepat untuk
meningkatkan jumlah bantuan bagi Yayasan
Sahabat Anak. Dengan memanfaatkan media
sosial, konten yang dipublikasikan juga dapat
beragam jenisnya, contohnya video. Akhir-
akhir ini, mayoritas orang lebih memilih untuk
menonton video di TV ataupun website
seperti Youtube. Dengan demikian membagi
video adalah cara baru untuk mencapai
seluruh orang yang ada di bagian dunia yang
memiliki  koneksi internet. (Videomaker
Magazine, 2008). Perancang akan membuat
konten media promosi digital berupa video
poster feeds,

series, poster instagram

story/ads, website banner untuk
dipublikasikan di media utama Instagram dan

juga Youtube, Facebook, serta Website.

Il. METODE
Metode pengumpulan data yang dilakukan
menggunakan metode kualitatif dengan cara

melakukan kuisioner pada khalayak sasaran

untuk mendapatkan insight serta data yang

mendukung perancangan, wawancara
mendalam kepada pihak Yayasan Sahabat
Anak agar mengetahui lebih dalam tentang
Sahabat Anak, dan juga studi pustaka teori-
teori yang mendukung perancangan.

Metode perancangan menggunakan 3
tahap vyaitu tahapan pra-produksi (konsep,
script, schedulling, budgeting), produksi
(proses shooting, pengambilan foto untuk
konten, mendesain), dan juga paska-produksi

(editing, publikasi media).

lll. HASIL DAN PEMBAHASAN

Promosi digital Yayasan Sahabat Anak
dibuatlah media digital di media sosial dengan
Instagram sebagai media utama dan Youtube,
Facebook serta website sebagai media
pendukung. Perancangan media
menggunakan pendekatan emosional, dengan
big idea “Wujudkan Harapan Mereka dengan
Menjadi Sahabat” dimana diharapkan dengan
cerita harapan yayasan, anak serta volunteer
dapat menggerakan hati khalayak sasaran
agar mau membantu Yayasan Sahabat Anak.

a. Media Utama Instagram

Pada media Instagram perancang

membuat konten berupa video series,
poster-poster feeds, poster Instagram

story yang juga dijadikan Instagram

story ads.



- Video Series: format resolusi 720p
dengan durasi 1 menit mengikuti durasi
maksimal video di Instagram. Video
series terdiri dari 3 video yang masing-
masing menceritakan tentang harapan,
yaitu harapan yayasan, harapan anak,

dan juga harapan volunteer di Sahabat

Anak.
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Gambar 1. Screenshot Video Series 1
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Gambar 2. Screenshot Video Series 2
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Gambar 3. Screenshot Video Series 3
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- Poster Konten Instagram: poster
dibuat dengan resolusi  square

1080x1080px. Konten diupload

seminggu 3 kali dengan tema tertentu
setiap minggunya. Minggu pertama
akan dipublikasikan poster dari video
series sebagai teaser dari video series.
Minggu kedua akan dipublikasikan
video series, minggu ketiga akan
dipublikasikan poster ajakan
bervolunteer dan minggu terakhir akan
dipublikasikan poster ajakan

berdonasi.
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Gambar 4. Poster Teaser Video Series
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Gambar 5. Poster ajakan bervolunteer
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Gambar 6. Poster ajakan berdonasi
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Poster Instagram Story dan Ads: format
resolusi 1080x1920px berisi poster video
series yang dipublikasikan bersamaan
dengan video seriesnya yang bertujuan
untuk memberitahu audience video series

sudah dipublikasikan.
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Gambar 7. Poster Instagram Story
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Gambar 8. Instagram Story Ads
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Media Pendukung (Facebook,
Youtube, Website): format resolusi
ataupun durasi menggunakan format
yang sama dengan Instagram, waktu
publikasi media juga disamakan dengan
Instagram. Untuk website banner
format resolusi yang dibuat adalah
1280x320px mengikuti desain website
Yayasan Sahabat Anak.
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Gambar 9. Tampilan konten di Media Facebook
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Gambar 10. Tampilan Video Series di Media Youtube
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Gambar 11. Website Banner

(sumber: pribadi)



\\\\\

Tabel 1. Timeline Media
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IV. SIMPULAN

Kesimpulan dari perancangan ini adalah

perancang membuat beberapa media
promosi digital untuk mengatasi masalah
Yayasan Sahabat Anak yang belum banyak

diketahui masyarakat Jakarta walaupun

memiliki ~ kebutuhan  bantuan  berupa
volunteer dan juga donasi. Media yang dibuat
adalah konten-konten media Instagram
sebagai media utama dan juga Youtube,
Facebook dan Website sebagai media
pendukung. Seluruh isi konten yang dibuat
menyesuaikan format serta durasi dari media
utama yaitu Instagram. Diharapkan media-
media promosi digital tersebut dapat

meningkatkan jumlah  bantuan kepada

Yayasan Sahabat Anak berupa tenaga

volunteer ataupun donasi.
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