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DAFTAR ISI

EFIKASI DIRI SEBAGAI MEDIASI PENGARUH PENDIDIKAN DAN 1102-1110
MOTIVASI KEWIRAUSAHAAN TERHADAP MINAT BERWIRAUSAHA
MAHASISWA

Adrian Lukman, Oey Hannes Widjaja

PENTINGNYA ENTREPRENEURIAL EDUCATION, ATTITUDE TOWARDS 1111-1119
ENTREPRENEURSHIP, DAN CREATIVITY TERHADAP

ENTREPRENEURIAL INTENTION

Allison Eloise Charlene, Sarwo Edy Handoyo

ANALISIS PENGARUH ULASAN PELANGGAN DARING DAN 1120-1127
SELEBRITI ENDORSEMENT TERHADAP INTENSI PEMBELIAN
Angelina Fransisca Suwardi, Frangky Selamat

MEMBANGUN KEUNGGULAN KOMPETITIF MELALUI SUMBER 1128-1141
DAYA INTERNAL: STUDI PADA XYZ
Aurelia Ivana Santosa, Yanuar

MEMBANGUN MINAT BERWIRAUSAHA GENERASI Z MELALUI 1142-1150
PENDIDIKAN KEWIRAUSAHAAN, EFIKASI DIRI, DAN

ENTREPRENEURIAL CULTURE

Aurelia Jessica, Kartika Nuringsih

PENGARUH ORIENTASI PASAR DAN INOVASI PRODUK TERHADAP 1151-1158
KEUNGGULAN BERSAING PADA UMKM DI INDUSTRI MAKANAN

PADA DAERAH JEMBATAN 5

Calvin, Andi Wijaya

PENGARUH INSENTIF MATERIAL DAN NON-MATERIAL TERHADAP 1159-1166
RETENSI KARYAWAN PADA SEKTOR UMKM RETAIL DI JAKARTA

UTARA

Calvin Susanto, Kurniati W. Andani

PENGARUH LITERASI KEUANGAN DAN GAYA HIDUP TERHADAP 1167-1175
PENGELOLAAN KEUANGAN MAHASISWA YANG DIMODERASI

PENDAPATAN ORANG TUA

Christian Saviola, Ignatius Roni Setyawan

PENGARUH ULASAN PELANGGAN ONLINE, KUALITAS PRODUK, 1176-1186
DAN KEPERCAYAAN MEREK TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN

SKINCARE THE ORIGINOTE

Clarissa Linadi, Sanny Ekawati
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JIWA KEWIRAUSAHAAN, INOVASI, DAN JARINGAN SOSIAL FAKTOR 1187-1195
KEBERHASILAN UMKM KULINER DI KELAPA GADING
Cornellius Kunta Adjie, Oey Hannes Widjaja

FAKTOR-FAKTOR YANG MEMPENGARUHI KEBERHASILAN USAHA 1196-1204
MIKRO PADA MAHASISWA UNIVERSITAS TARUMANAGARA
Davin Wilbert, Ronnie Resdianto Masman

FAKTOR-FAKTOR YANG MEMPENGARUHI NIAT BELI ULANG 1205-1215
KONSUMEN ASTRO GROCERIES
Dita Nurma Adelia, Hetty Karunia Tunjungsari

FAKTOR-FAKTOR YANG MEMPENGARUHI KESETIAAN PELANGGAN  1216-1227
MELALUI KEPUASAN PELANGGAN PADA PRODUK SKINCARE DI

TANGERANG

Elisa Fatrecia, Sanny Ekawati

FAKTOR-FAKTOR PENENTU MINAT BERWIRAUSAHA MAHASISWA  1228-1232
DI KARAWANG
Evelyn Valencia, Ida Puspitowati

THE ROLE OF BRAND TRUST IN INFLUENCING PURCHASE 1233-1241
INTENTION THROUGH REVIEW AND ENDORSEMENT
Febby Setiawan Salu, Galuh Mira Saktiana

PENGARUH CITRA MEREK, PERSEPSI HARGA, DAN KUALITAS 1242-1249
PRODUK TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN PADA PENGGUNA

SMARTPHONE XIAOMI DI DKI JAKARTA

Ferdiano Saputra, Cokki

PENGARUH BRAND IMAGE, STORE ATMOSPHERE DAN EWOM 1250-1259
TERHADAP PURCHASE INTENTION PADA PRODUK PIZZA HUT DI

JAKARTA BARAT

Frendo Guirando, Arifin Djakasaputra

PENGARUH CITRA MEREK, KEPERCAYAAN MEREK, DAN 1260-1269
KESADARAN MEREK TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN ROTI

AOKA DI JAKARTA BARAT

Friska Aurelia, Yenny Lego

PENGARUH KURS RUPIAH, HARGA MINYAK DUNIA, DAN SUKU 1270-1278
BUNGA TERHADAP INDEKS HARGA SAHAM GABUNGAN (IHSG)
Glenn Alfredo Dinata, Yusbardini
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PENGARUH FOMO, LITERASI KEUANGAN, DAN PERSEPSI RISIKO 1279-1286
TERHADAP KEPUTUSAN INVESTASI GENERASI MILENIAL DAN Z DI

JAKARTA

Griseldis Helsa Tirtawinata, Herman Ruslim

FAKTOR-FAKTOR PENENTU INTENSI BERWIRAUSAHA PADA 1287-1294
MAHASISWA
Jocelinn Avelina, Ida Puspitowati

FAKTOR-FAKTOR YANG MEMENGARUHI INTENSI BERWIRAUSAHA  1295-1305
MAHASISWA UNIVERSITAS SWASTA DI TANGERANG
Jonathan Putra, Lydiawati Soelaiman

PERAN CUSTOMER SATISFACTION DALAM MEMEDIASI SERVICE 1306-1314
QUALITY DAN PRICE PERCEPTION TERHADAP CUSTOMER LOYALTY

PIZZA HUT

Kezia Amanda, Tommy Setiawan Ruslim

DETERMINAN KINERJA KARYAWAN PADA KOKUO FAMILY 1315-1323
MASSAGE & REFLEXOLOGY
Marcel Stefanus, Edalmen

DETERMINAN NILAI TUKAR RUPIAH PERIODE 2018-2023 1324-1330
Maria Meliyani, Sarwo Edy Handoyo

FAKTOR-FAKTOR YANG MEMPENGARUHI KEUNGGULAN 1331-1339
BERSAING UMKM KULINER
Michael, Nur Hidayah

PENGARUH PEMASARAN MEDIA SOSIAL, CITRA MEREK, DAN 1340-1348
KUALITAS PRODUK TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN

SOMETHINC DI JAKARTA

Michelle Amellia Kurniawan, Cokki

PENGARUH KUALITAS PELAYANAN DAN PROMOSI TERHADAP 1349-1355
LOYALITAS DENGAN KEPUASAN SEBAGAI MEDIASI PADA

PELANGGAN TOKOPEDIA DI JAKARTA

Nicholas Krisna, Carunia Mulya Firdausy

PENGARUH BRAND AWARENESS, BRAND TRUST, DAN PERCEIVED 1356-1367
QUALITY TERHADAP PURCHASE INTENTION PRODUK SARANG

BURUNG WALET

Nilawati S, Sanny Ekawati
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ANALISIS PENGARUH INFLUENCER MARKETING DAN SOCIAL MEDIA 1368-1376
MARKETING TERHADAP PURCHASE INTENTION MELALUI CUSTOMER

TRUST PADA PRODUK MOTHER OF PEARL DI JAKARTA

Patricia, Galuh Mira Saktiana

FAKTOR-FAKTOR YANG MEMPENGARUHI KINERJA USAHA PADA 1377-1385
USAHA MIKRO DAN KECIL DI JAKARTA BARAT
Reonard Marcelino Effendy, Mei le

PENGGUNAAN E-COMMERCE DAN INOVASI PRODUK SEBAGAI 1386-1394
KUNCI UNTUK MENINGKATKAN PENDAPATAN USAHA MIKRO

KECIL

Ruby Rachel, Kartika Nuringsih

PENGARUH PERCEIVED QUALITY, E-WOM, DAN BRAND TRUST 1395-1404
TERHADAP PURCHASE INTENTION PADA PRODUK GLAD2GLOW
Sherlene Jivana, Galuh Mira Saktiana

FAKTOR-FAKTOR YANG MEMENGARUHI CUSTOMER LOYALTY 1405-1414
MAHASISWA/I UNIVERSITAS TARUMANAGARA PENGGUNA GYM

MELALUI CUSTOMER SATISFACTION

Steven, Carunia Mulya Firdausy

PENGARUH PEMASARAN DIGITAL DAN PROMOSI TERHADAP 1415-1423
KEPUTUSAN PEMBELIAN DENGAN MEDIASI CITRA MEREK PADA

PRODUK PAKAIAN DOMINATE DI JAKARTA SELATAN

Vicky Chinara, M. Tony Nawawi

FAKTOR-FAKTOR YANG MEMPENGARUHI LOYALITAS MEREK KOPI  1424-1431
TUKU DI JAKARTA
Vilky Elysia Lim, M. Tony Nawawi

FAKTOR-FAKTOR YANG MEMENGARUHI INTENSI PEMBELIAN 1432-1441
PRODUK PERAWATAN KULIT DI JAKARTA BARAT
Viona Anggreini, Frangky Slamet

PENGARUH PENGETAHUAN MEREK TERHADAP NIAT PEMBELIAN 1442-1449
DI RESTORAN CEPAT SAJI MCD: DENGAN MEDIASI NILAI YANG

DIRASAKAN DAN KEPERCAYAAN MEREK

Yerikho Saputra, Hetty Karunia Tunjungsari

PENGARUH CITRA MEREK, HARGA, DAN KUALITAS TERHADAP 1450-1457
MINAT BELI SEPEDA MOTOR ELEKTRIK SELIS DI JAKARTA
Yesaya Arkananta, Arifin Djakasaputra
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PENGARUH KARAKTERISTIK KEWIRAUSAHAAN DAN KOMPETENSI  1458-1466

TERHADAP KINERJA USAHA UMKM KULINER DI JAKARTA BARAT
Yuri Prisiani, Ronnie Resdianto Masman



