
Jurnal Manajerial dan Kewirausahaan  ISSN   2657-0025 (Versi Elektronik) 
Vol. 06, No. 02, April 2024    

DAFTAR ISI 
 

FAKTOR YANG MEMPENGARUHI REPURCHASE INTENTION DALAM 
BERBELANJA ONLINE DI APLIKASI BUKALAPAK 
Ananda Rizqita Ramadhani, M. Tony Nawawi 
 

262-270 

EFIKASI DIRI, MOTIVASI WIRAUSAHA, DUKUNGAN KELUARGA, DAN 
PENDIDIKAN PENGARUHNYA TERHADAP NIAT BERWIRAUSAHA 
Andrea Yogas, Nur Hidayah 
 

271-283 

PENGETAHUAN KEWIRAUSAHAAN, MOTIVASI KEWIRAUSAHAAN, 
DAN KREATIVITAS DAPAT MEMENGARUHI MINAT BERWIRAUSAHA 
Antony Wijaya, Kartika Nuringsih 
 

284-291 

ANTESEDEN DAN KONSEKUENSI INTERAKSI SOSIAL DALAM 
KEPUTUSAN PEMBELIAN: GEN Z TOKOPEDIA 
Calista Devana Suandi, Arifin Djakasaputra 
 

292-299 

PENGARUH E-WOM DAN PERCEIVED QUALITY TERHADAP 
PURCHASE INTENTION ROKOK ELEKTRIK DENGAN BRAND IMAGE 
SEBAGAI VARIABEL MEDIASI DI JAKARTA BARAT 
Damar Wisang Ismunarbowo, Carunia Mulya Firdausy 
 

300-308 

PERAN ORGANISASI PEMBELAJARAN TERHADAP KINERJA 
KARYAWAN MELALUI KOMITMEN ORGANISASI 
Daniel Mariana Christofer, Ronnie Resdianto Masman 
 

309-317 

PENGARUH MODAL RELASIONAL TERHADAP KINERJA INOVASI 
DENGAN MODERASI PEMBERDAYAAN KEPEMIMPINAN PADA 
PERUSAHAAN DI JAKARTA 
Dimas Pratama, Frangky Selamat 
 

318-332 

FAKTOR-FAKTOR YANG MEMPENGARUHI KEPUASAN KERJA 
KARYAWAN PADA PT XYZ 
Filbert Wangidjaja, Edalmen 
 

333-342 

ANALISIS FAKTOR-FAKTOR YANG MEMPENGARUHI BRAND 
LOYALTY PADA PENGGUNA IPHONE DI JABODETABEK 
Fiore Farrellio, Arifin Djakasaputra 
 

343-352 

FAKTOR-FAKTOR YANG MEMPENGARUHI PURCHASE INTENTION 
PELANGGAN SKINTIFIC DI JAKARTA 
Gita Carbella, Carunia Mulya Firdausy 
 

353-362 

 



Jurnal Manajerial dan Kewirausahaan  ISSN   2657-0025 (Versi Elektronik) 
Vol. 06, No. 02, April 2024    

 

  

PERAN TRUST DALAM MEMEDIASI E-WOM TERHADAP PURCHASE 
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TERHADAP KINERJA UMKM DENGAN DIMEDIASI KEUNGGULAN 
KOMPETITIF 
Suzan Sefanya, Mei Ie 
 

494-507 

FAKTOR-FAKTOR YANG BERPERAN DALAM PURCHASE DECISION 
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